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KOMMUNIKATION HEUTE DIGITALDRUCK-MERKMALE KOMMUNIKATION MORGEN

Die neue Kommunikations-Welt

Die Verlagswelt muss sich optimal
in dynamische Kommunikations- und Kostensparen Individualisierung ‘] Interactive Networking V E R LA G S - D R U C K N E U D E F I N I E R T!
Content-Szenarien einbinden. Content

Multi Channel - besteht nicht mehr nur aus Text und Streuverluste minimieren Vernetzung Optimierte Navigation
Multimedia Delivery Bild, sondern aus multimedial verfiig-
baren digitalen Daten, die auch Téne
und Bewegtbilder beinhalten. Das Ge-
schaft mit digitalem Content macht
laut EU-Kommission in Europa bereits
Uber 100 Milliarden Euro aus.

Maximale Effizienz Schnelligkeit m Real Time Kommunikation
-

10 THESEN
FUR DEN DAUERHAFTEN ERFOLG IM VERLAGSWESEN

MOBILE E-MAIL

o Digitaldruck-forum.org/ACF White Paper 2003 Werden Sie Member im DigitaldruckForum und treten Sie in Dialog mit unserem Expertenteam:

www.digitaldruck-forum.org

¥

LOSUNGSSZENARIO 2: Digitaltechnologien im Druck optimieren die
Marktchancen fir Verlage

DIGITAL 1

DRUCK .
FORLIM

INTERAKTIVES MARKETING MIT PRINTMEDIEN

PRINTMEDIEN IM FOKUS DER MARKTVERANDERUNGEN:

N

n

‘ Konsumenten wollen Interaktion ‘

Technologie-Entwicklung:
Ziel ist Digitalisierung
der Kommunikation

Strukturverd@nderungen:
Werbung positioniert
sich neu

Markt fiir Kommunikation
mit Printmedien

Konjunkturmisere und
Wirtschaftsflaute: Zwang zur L= KONTAKTADRESSE:
Effizienz bei Anbietern

DigitaldruckForum
.Digitale” Printmedien boomen c/0 Andreas Weber
Der Markt fiir die Kommunikation mit ,,digitalen” Printmedien wachst dynamisch. Das Volumen der Wertschépfung Global Communication GmbH
mit Digitaldruck wachst weltweit von derzeit rund 30 Mrd. EUR auf 100 Mrd. EUR bis 2008. Impulse gibt der Walpodenstrasse 1
Digitaldruck durch die Kombination von Print- und Digitalmedien. Print wird so aktuell wie eine Datenbankinformation. D-55116 Mainz
Dadurch ist der Digitaldruck ein elementarer Bestandteil digitaler Kommunikation. Der Digitaldruck trégt Telefon +49[0]6131/288980
entscheidend dazu bei, die Strukturverdnderungen in der Werbung zu meistern. Individualisierungsmdglichkeiten
-neigend dazu o : ° e ; e o Telefax +49[0]6131/236790 DIGITAL
(One-to-One-Printing) eleminieren Streuverluste und férdern die interaktive Kommunikation mit Konsumenten. =
http://www.digitaldruck-forum.org DRUCK

quelle. digitaldruck-forum.org K o
info@digitaldruck-forum.org F O R LU_JM \nreracTives MARKETING MIT PRINTMEDIEN
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Effizienz und Eftektivitit im Verlagswesen werden durch den Einsatz
digitaler Technologien fiir Erstellung und Verteilung von ,,Content
geschaffen. ////////////// )/ /1)) 0000

03

Die Digitalisierung bewirkt ein neues Mediennutzungsverhalten:
Interaktion und Dialogfihigkeit sind gefragt! ///////////////////
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Das Riickgrat der Verlage bilden neben der Content-Erstellung ein
interaktives, digitales Workflow-Management und die Digitalisierung
im Druck. ///////// /)77
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Die Digitalisierung im Druck erméglicht intelligente Verkniipfungen
zwischen Printmedien, dem World Wide Web und DigitalTV.
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Biicher und Zeitschriften werden auBerhalb des Buch- und
Zeitschriften-Handelsmarktes ein wichtiges Instrument der
Unternehmenskommunikation. //////////////////////////////
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,,Content” umfasst Informationen aller Art in Form von Text, Bild,
Ton, Bewegtbild. Die Publikation von Content erfolgt elektronisch-
digital und auf Papier. ///////////////// /)] /)00 )00
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DasVerlagsgeschift wandelt sich vom Angebotsmarkt zum Nachfrage-
gesteuerten Geschift mit ,,dynamischem Content™. ///////////////
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Verlage diirfen moderne Content- und Produktionstechnologien
nicht zur Prozessoptimierung nutzen, sondern vor allem, um ihr
Geschiftsmodell und dasVerlags-Marketing zu erneuern. ///////////
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Das Traditionsmedium Buch erfihrt durch die Book-on-demand-
Philosophie des digitalisierten Druck eine R enaissance: Inhalte werden
individuell verfligbar gemacht und sind stindig aktuell. //////////

Verlage werden durch Responseauswertung und Dialogfihigkeit zu
,,«Community Organizern®, die crossmedial Angebot und Nachfrage
zusammenbringen konnen. ////////// /)00
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